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Resumo

Este trabalho apresenta um exercicio exploratério que permita o melhor delineamento
tedrico e empirico para a investigacdo da circulacdo de audiovisuais no YouTube, a
partir da analise do video Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas
praticas. Busca considerar as mediacBes sociais e tecnoldgicas no contexto de
midiatizacdo, que transforma significativamente praticas sociais e formas de
sociabilidade, usando como método a Teoria Ator-Rede desenvolvida por Bruno Latour.
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Abstract

This paper presents an exploratory exercise that allows to improve a theoretical and
empirical delineation of circulation's research of health audiovisuals on YouTube, from
the analysis of the video Birth in Brazil: Childbirth, from obstetric violence to good
practices. It seeks considering social and technological mediations in mediatization
context, which significantly transforms social practices and forms of sociability, using
as a method the Actor-Network Theory developed by Bruno Latour.
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Introducéo

O aumento da importancia da internet na sociedade e consequentemente de seus
diversificados usos repercutem também no campo da comunicagdo e saude. As atuais
configuracBes tecnoldgicas, advindas do surgimento e de incessantes mudancas da
internet, apresentam outras possibilidades de interagdo e circulagdo de informacéo, nas
quais os interesses sao mais relevantes do que as distancias geograficas. Mas como se
da o processo de circulacdo e apropriacdo de sentidos da informacdo em saude na
internet? Quais as potencialidades, tensdes e fragilidades? Quais mediacfes a
atravessam e como atuam?

No campo de estudo da comunicagdo, as instancias do processo comunicacional,
que se dividem em producdo, circulacdo e recepcdo e producdo de sentidos, ndo sdo
igualmente analisadas. A necessidade de se pensar um novo modo de existéncia da
recepcdo é refletida por Fausto Neto (2010), a partir da explicitacdo dos processos de
circulacdo que incidem sobre novos protocolos que articulam produtores/receptores de
discursos, complexificando seus papéis ao organiza-los segundo novas dindmicas de
interfaces. Quando se entende que a midia € condicionada a uma multiplicidade de
fatores que relativizam as condi¢des que lhe eram atribuidas e pelas quais os receptores
eram desprovidos de acdo, o modelo tecnofuncional, utilizado para as analises do campo
da comunicacdo, perde forca.

Fausto Neto (2010) propde um deslocamento da analise do ato comunicacional
da problematica instrumental para aquela que vai oferecer os “insumos” a produgao e
negociacdo social dos sentidos, evidenciando a natureza complexa e relacional da
comunicacdo e ndo apenas seu carater transmissional. O aspecto relacional da
comunicacdo aproxima-se da compreensdo de Araujo e Oliveira (2012) sobre mediacéo
como fator estruturado e estruturante das formas de comunicacdo e construcdo de
sentidos que permeiam a sociedade. Segundo os autores, essas imbricagdes promovem
outras formas de pensar e analisar 0s processos comunicacionais.

A circulagdo mostra-se como um novo lugar para a produgéo, funcionamento e
regulacdo de sentidos onde as inten¢es da comunicagdo ndo séo determinadas e nem
determinantes, ocorrem de acordo com as relagdes e com 0s discursos que contatam.

Um lugar que nédo é controlado nem pela producdo nem pela recepgédo e cujos efeitos
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ndo sdo previsiveis. “No lugar das regras, emergem estratégias e cujas l6gicas apontam

mais para diferengas do que para convergéncias.” (FAUSTO NETO, 2010, p.61).

1. Um novo cenario com base na internet

Diversas pesquisas apontam para o0 aumento do uso da internet e do consumo de
videos on-line no Brasil® modificando préticas e possibilitando mutuas afetacdes nas
instancias comunicacionais. Com base nesses dados, deslocamos 0 nosso olhar para o
YouTube, atualmente a terceira rede social mais popular no mundo de acordo com o 6°
Mapa Mundial das Redes Sociais* e a terceira mais a popular no Brasil de acordo com a
Pesquisa Brasileira de Midia 2015 (PBM 2015).

Essa nova tela de exibi¢do criada em 2005 abriga conteldos que muitas vezes
ndo teriam espaco nos grandes veiculos de comunicacdo de massa. Os documentarios
sobre saude, por exemplo, concorrem com outros filmes, como os de entretenimento, ao
modo de um mercado, onde os bens simbdlicos como os filmes sdo produzidos,
circulados e consumidos, o chamado mercado simbdlico (ARAUJO, 2004). “As pessoas
e comunidades discursivas que participam desse mercado negociam sua mercadoria —
seu préprio modo de perceber, classificar e intervir sobre 0 mundo e a sociedade — em
busca de poder simbdlico, o poder de constituir a realidade.” (ARAUJO, 2004. p. 3).

Em constante negocia¢do, o mercado simbolico é operado por individuos e
comunidades discursivas (MAINGUENEAU, 1993; ARAUJO, 2004), denominados
interlocutores. As comunidades discursivas sdo grupos de individuos, organizados
institucionalmente ou ndo, que produzem ou fazem circular discursos que neles se
reconhecem e se veem reconhecidos. O lugar de cada interlocutor nesse modelo
denomina-se lugar de interlocucdo, que, sendo central ou periférico, ira produzir

vantagens ou prejuizos nas operacdes do mercado simbdlico.

® Pesquisa Brasileira de Midia 2015 realizada pelo Ibope foi encomendada pela Secretaria de
Comunicacgdo Social da Presidéncia da Republica (Secom), disponivel em:
<http://www.brasil.gov.br/governo/pesquisa-brasileira-de-midia>. Acesso em 26 ago 2015; a pesquisa de
mercado Connected Life 2014, realizada pela empresa TNS e dados do Google, disponivel em:
<http://goo.gl/EqrPgg> Acesso em 26 ago 2015.

* As trés primeiras colocadas foram, por ordem de quantidade de usudrios, Facebook (1,59 bi), YouTube
(1 bi) e WhatsApp (1 bi). Disponivel em : <https://www.oficinadanet.com.br/post/16064-quais-sao-as-
dez-maiores-redes-sociais>. Acesso em 6 nov 2016.



http://www.brasil.gov.br/governo/pesquisa-brasileira-de-midia
http://goo.gl/EqrPgg
https://www.oficinadanet.com.br/post/16064-quais-sao-as-dez-maiores-redes-sociais
https://www.oficinadanet.com.br/post/16064-quais-sao-as-dez-maiores-redes-sociais
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Vemos nas Tecnologias de Informagdo e Comunicacgéo (TICs), em especial nas
redes sociais, cada vez mais acessiveis e interativas, um potencial para contribuir com a
democratizacdo da comunicagdo e exercicio maior do controle social dos meios de
comunicacéo, préticas que dialogam com os principios do SUS®. No campo da satide
coletiva, o controle social é entendido como participacdo social, diferentemente do
conceito socioldgico, que entende o controle social como o controle que a sociedade
exerce sobre os individuos,

No entanto, a materializacdo das potencialidades da internet faz parte de relagdes
de poder que vao além de seus recursos tecnoldgicos, uma vez que sdo socialmente
construidas. Ha na internet uma série de filtros de operacGes que fazem com que a
visibilidade e o poder de seus usuarios ndo sejam igualmente distribuidos e também
submetidos ao crivo e regulacdo de empresas como 0 Google ou Facebook.

Apesar de varias iniciativas de controle e publicidade nas redes sociais, elas
possuem acesso gratuito e oferecem uma série de possibilidades comunicacionais aos
usuarios, que podem comunicar-se através de espacos virtuais de interacdo. Essa
capacidade do cidaddo comum de falar as massas, Manuel Castells (2007) chama de
autocomunicacdo de massa. Segundo o autor, as midias sociais — também conhecidas
como redes sociais — criam novas possibilidades de mobilizagéo e organizacdo para os
movimentos sociais e individuos, fortalecendo o que ele chama de contrapoder. H4 uma
tensdo permanente entre as novas formas de comunicacdo (horizontais), como as redes
sociais e blogs, para que ndo sejam invadidas e cooptadas pelas empresas de
comunicacéo (verticais) e grupos econémicos.

Diante da potencialidade da autocomunicacéo de massa, as instituicdes publicas
e privadas e movimentos sociais tém considerado as redes sociais campos estratégicos
de atuacdo. Fato que para Castells (2007, p. 248) é o proprio reflexo do surgimento da
autocomunicacdo de massa. Muitas instituicdes publicas, por exemplo, tém visto nas
redes sociais potencial para ampliacdo da participacdo social e mapeamento da opinido

publica sobre os servicos prestados & populacéo, tendo sido adotadas pela Organizagado

® O Sistema Unico de Satde (SUS) foi criado sob os principios que prezam a universalidade, atencéo a
saude para todos cidaddos; a integralidade, assisténcia a saide de forma integral abrangendo a promogao,
protec¢do, cura e reabilitacdo; a equidade, assegurar agdes e servicos de todos os niveis de acordo com a
complexidade que cada caso requeira; a descentralizacdo, ndo haver um comando Unico e sim a
distribuicdo das responsabilidades das a¢des e servigos de salde, e a participacdo popular, a participagdo
da sociedade na formulagdo das politicas publicas de saide e do controle da sua execucéo.
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Mundial da Saude (OMS) e Ministério da Saude (MS), agéncias com forte presenca nas
redes sociais.

Marcelo Garcia (2009) realizou um levantamento sobre o comeco da atuacéo do
Ministério da Saude nas redes sociais (Twitter, Youtube e Orkut) em 2009. Na ocasido,
0 6rgdo estava com a atencdo voltada para atender a demanda da populagdo em um surto de
gripe HIN1 ao mesmo tempo em que se ambientava ao novo canal de comunicagdo. Os
contetidos publicados ndo eram atualizados e os usuérios ndo eram atendidos com rapidez,
praticas que vdo de encontro com o modus operandi da internet, onde atualizacdo e
agilidade sdo valorizados. Garcia pontua que, apesar de muitas vezes ainda refletir
antigas praticas centralizadas e verticais que desconsideram especificidades dos
usuarios do SUS, as redes sociais podem ser uma forma viavel e direta para alcancar
uma determinada parcela da populagdo. Podendo ser usadas como “alternativas para a
distribuicdo de contetdos mais diferenciados e direcionados e para participagdo em
determinados grupos, estabelecendo uma comunicacdo dialdgica que levasse em conta
os contextos de produgdo e recep¢ao.” (GARCIA, 2009, p.20).

As questdes relatadas até aqui aproximam-se de um fendmeno caracteristico de
nossa atualidade, e que transforma significativamente préaticas sociais e formas de
sociabilidade, nomeado como midiatizacdo por estudiosos como Eliseo Verén (1997),
Antonio Fausto Neto (2008), Muniz Sodré (2006) e Jose Carlos Braga (2012). Antonio
Fausto Neto (2012, p.28) ao discorrer sobre suas preocupacdes relacionadas com a
analise de discurso sobre manifestacbes midiaticas defende a hipétese de que “as
condicBes de producdo dos discursos no contexto da ‘sociedade em vias de
midiatizagdo’ impde novos desafios a analitica do observador [...], um outro trabalho
discursivo, em funcdo da emergéncia de textos permeados por novas ldgicas e

condig¢des de producao”.

2. A circulacdo de videos na internet a partir da Teoria Ator-Rede

Dimensdo pouco explorada, a circulagdo ndo tem encontrado espaco
proporcional a sua importancia, ja que as pesquisas que focalizam 0s processos
comunicacionais privilegiam os estudos sobre as instancias da producédo e da recepgéo
(FAUSTO NETO, 2010). Isso ocorre por varias razBes, como o predominio de

determinadas concepcOes teoricas e interesses politicos e institucionais, mas também

5
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pelos desafios metodoldgicos envolvidos na delimitacdo e analise dos processos de
circulacdo. Iremos neste artigo rastrear o trajeto da circulacdo do documentério Nascer
no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas praticas (2004), de Bia Fioretti, no
YouTube, rede social de compartilhamento de videos. Trata-se de um exercicio
preliminar para analisar as possibilidades e limites da circulacdo de audiovisuais em
salde na internet, cientes do enorme desafio que temos pela frente.

Mario Carlén (2016) problematiza o novo ambiente comunicacional que estamos
inseridos - que durante décadas foi um ambiente dos meios de comunicagdo de massa -,
um novo sistema de midiatizagdo com base na internet. O autor afirma que grande parte
das pesquisas realizadas ndo questionam o estatuto atual do objeto que estudam. Ou
porque estudam meios de comunicacdo que ndo s80 mais 0S Mesmos ou porque seguem
usando 0s mesmos dispositivos analiticos que usavam quase ha vinte anos.

Para a andlise da circulacdo propomos como método a Teoria Ator-Rede. Apesar
do nome, ndo constitui uma teoria e sim uma metodologia, “¢ mais como o0 nome de um
lapis ou um pincel que o nome de uma forma especifica a ser desenhada ou pin‘[ada.”6
(LATOUR, 2008, p. 207, traducdo nossa). Uma forma de olhar “miope”, meticulosa,
trabalhosa e vagarosa que avanca tdo lentamente quanto impde uma multiplicidade de
objecOes e objetos a serem registrados ao longo do percurso. Custosa por exigir o
estabelecimento de relacionamentos com os diversos mediadores encontrados ao longo
do caminho.

A TAR é indicada para objetos de estudo em transformacdo, situacdes onde
proliferam as inovagdes, onde as fronteiras dos grupos sdo incertas, onde flutuam a
variedade de atores envolvidos, enfim, para situacdes temporarias e ndo cristalizadas. A
ferramenta usada pela TAR para essas situagdes “ndo enquadraveis” € a descri¢do que €
feita através da pratica de “seguir os atores” (LATOUR, 2008, p. 27-28), permitindo
que os atores falem por si.

Pela descricdo — uma volta ao empirismo, como diz Latour — acompanhamos o
desenrolar de um emaranhado de fios que se transformam em um mapa bidimensional,

uma teia, uma rede, onde cada ligacdo é responsavel pela sustentagdo da rede em si,

® O texto em lingua estrangeira é: “[...] la TAR es mas como el nombre de un lapiz o um pincel que el
nombre de uma forma especifica a ser dibujado pintada.”.
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onde cada ponto de rede é um ator que faz agir, dialogando com a perspectiva de
comunicagdo em rede, em sintonia com os principios do SUS, adotada nesta pesquisa.

Entenda-se por ator qualquer fator que possa influenciar a situacdo, seja ele
humano ou ndo humano — sim, uma volta ao objeto, a “coisa em si”, os objetos deixam
de ser apenas pano de fundo da acdo humana. Para Latour, o ator ndo é aquele que
atua/age, mas o que faz agir, o que provoca a agao, exerce influéncia, ou ainda, aquele
que faz a diferenca. O que para ele € bem diferente de um intermediario passivo que
“simplesmente transporta a for¢a que passa por eles”’ (LATOUR, 2008, p. 220;
traducdo nossa).

Mas por onde comecar uma descricdo? Em vez de decidirmos ndés mesmos qual
¢ o melhor ponto de partida, devemos descrever as controveérsias (LATOUR, 2008,
p.234). As controversias sdo fatores que nos chamam atencdo e que podem ser boas
pistas para comegarmos a rastrear. Pistas que serdo rastreadas e descritas a partir da
diversidade de atores envolvidos. Buscamos ter esta orientacdo ao analisar o video e
suas associacdes uma vez que a TAR ensina a fazer uma cartografia do movimento, dos
fluxos, das associa¢fes — por isso, também é chamada de sociologia das associages.
Uma cartografia que busca o rigor de um retrato e ndo a representacdo de uma forma
geométrica.

Para este exercicio exploratorio, selecionamos o video com maior numero de
visualizacdes do catadlogo Selo Fiocruz Video, formado por 24 videos todos disponiveis
no Canal da VideoSaude Distribuidora da Fiocruz no YouTube. Durante o periodo
analisado, Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas praticas obteve
21.504 visualizagBes. O numero de visualizagdes do documentario sobre parto normal
surge como a primeira controveérsia neste trajeto que pretendemos seguir. A partir de
entdo analisaremos os dados fornecidos pelo YouTube Analycts, ferramenta de
monitoramento com dados sobre "Tempo de exibicdo", "Origens de trafego" e
"Informagbes demogréficas" entre outros. A analise compreende o periodo de
02/03/2015, data em que o video foi disponibilizado publicamente no YouTube, a
17/09/2016, data do fechamento deste artigo.

O Selo Fiocruz Video, projeto de difusdo e fomento de audiovisuais em saude
que conta com a chancela da Fiocruz, € coordenado pela VideoSaude Distribuidora. A

” 0 texto na lingua estrangeira é: “ [...] simplesmente transportan la fuerza que pasa por ellos.”.
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estratégia institucional de comunicacédo investe no audiovisual para participar do debate
sobre salde na sociedade, popularizando e democratizando 0 acesso através da
comercializacdo de DVDs a baixo custo, e da disponibilizacdo desses contedos em
acesso aberto na internet, no Canal da VideoSaude Distribuidora da Fiocruz no

YouTube (www.youtube.com/videosaudefio) e no Repositério Institucional da Fiocruz,

0 Arca (www.arca.fiocruz.br) .

O uso da TAR neste exercicio exploratorio nos levou a dois outros filmes por
circunstancias da sua producdo e circulacdo. Neste rastreamento, onde tentamos tracar
as redes de associagOes a partir de um filme, fomos encontrando diversas ligac6es que
vao nos indicando o caminho a seguir. A primeira associacdo foi com o filme O
Renascimento do parto (2013), documentario sobre o mesmo tema que teve grande
repercussao de publico e critica, lancado um ano antes de Nascer no Brasil. O filme
influenciou a produgdo do Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas
praticas, que voltou-se para os partos normais realizados no SUS, e a circulagdo, uma
vez que tornou-se referéncia na comunidade discursiva de mées. A segunda associa¢ao
se da& diretamente na circulacdo, com o filme Violéncia obstétrica — a voz das
brasileiras (2012), lancado em um evento cientifico e disponibilizado no YouTube. O
documentério com mais de 200 mil visualizagdes, € uma das principais origens de
trafego, uma vez que sugere o video Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as
boas praticas. Isso ocorre porque o publico e os sistemas de pesquisa e descoberta do
YouTube fazem uso das informacdes do titulo e ambos contém as palavras “violéncia
obstétrica”.

Na rede de associagdes, os trés videos foram ligados, embora cada um tenha a
sua proposta. A seguir a iremos realizar as descri¢bes dos filmes e seus contextos de

producdo e circulacao.

3. Descricao dos videos e os contextos de producdo e circulagado

Nesta proposta analitica a descrigdo tem um importante significado. Ela é a
principal ferramenta para seguir os atores. A partir da descricdo iremos observar as
controvérsias, fatores que merecem um olhar mais de perto e que indicam o caminho a

seguir na busca por associac¢fes que tracam o fluxo da circulagdo dos audiovisuais.


http://www.youtube.com/videosaudefio
http://www.arca.fiocruz.br/
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3.1 Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica s boas praticas®

O documentario, de 20 minutos de duracdo, retrata atraveés de depoimentos de
mulheres, logo apds os nascimentos de seus filhos, as ambiguidades na atencédo ao parto
e nascimento, excesso de intervencOes, descaso com pacientes e procedimentos que
passaram a serem usados de forma rotineira causando mais traumas do que beneficios.
Como esta escrito no DVD do filme, é “o contetdo emocional da pesquisa Nascer no
Brasil, um inquérito epidemioldgico nacional sobre parto e nascimento em hospitais
publicos e privados em todas as regides do Brasil”. O filme mescla depoimentos das
parturientes, em sua maioria, com profissionais de salde e cartelas com os resultados da
pesquisa.

O filme foi dirigido, produzido e gravado por Bia Fioretti, publicitaria, ativista e
pesquisadora do campo da Comunicacao e Saude. A producdo foi realizada em parceria
com a VideoSaude Distribuidora da Fiocruz, setor realizador e distribuidor de videos da
Fundacdo Oswaldo Cruz. A VideoSalde viabilizou com recursos proprios a edicdo,
finalizacdo e autoracdo em DVD do filme. A producdo contou com um recurso de R$
4.000,00 para a execucdo do tratamento de audio e tiragem de mil copias em DVD,que
contém dois videos, assim divididos no processo de montagem por opcdo da diretora
para ndo contrapor os discursos em uma mesma obra. Sao eles: Parto, da violéncia
obstétrica as boas praticas e Cesaria mitos e riscos (17 min). A série em DVD foi
lancada em dezembro de 2014, em um evento na Fiocruz, no Rio de Janeiro, e
disponibilizada em DVD na livraria da Editoria Fiocruz e em acesso aberto na internet.
Na ultima apuracdo, realizada em 13/11/2016, o video contava com mais de 24 mil
visualizacdes.

A realizacdo dos videos surge da iniciativa da coordenadora da pesquisa Nascer
no Brasil, Maria do Carmo Leal, para sensibilizar as pessoas sobre o lado humano do
parto. A pesquisa foi realizada em todas as regides do Brasil e entrevistou 24 mil
mulheres para mostrar o cenario do nascimento no pais. A ideia inicial era produzir
pequenos filmes com temas especificos para apoiar a apresentagdo formal dos

resultados da pesquisa para profissionais e pesquisadores da satde. “O filme seria

8 As informacdes sobre este filme foram adquiridas através de entrevistas realizadas com a diretora do
filme em 2014 e 2016.
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apenas uma maneira elucidativa das pessoas ouvirem a voz e verem a imagem dessas
mulheres. Por tras dos nimeros existem serem humanos”, explica diretora Bia Fioretti
(2016). Outra ideia era que os videos fossem exibidos nas salas de espera da atencao
pré-natal do SUS.

Ao assistir a primeira versdo do filme, a coordenacdo da pesquisa decidiu
apresenta-lo a VideoSaude Distribuidora, polo de guarda, producdo e disseminacéo de
materiais audiovisuais em saude, que entende o audiovisual como estratégia de
comunicacdo, investindo nas potencialidades para promover a reflexdo e suscitar o
debate. Na VideoSalde a iniciativa ganhou outros contornos. A Distribuidora sugeriu
que o filme entrasse para o seu portfélio (catdlogo do Selo Fiocruz Video) e que fosse
exibido em TV aberta no programa VideoSaude. A oportunidade levou a diretora a
refletir sobre o formato do filme uma vez que a voz da pesquisa estaria ampliada
para uma audiéncia maior.

Entre as filmagens e a edi¢cdo havia se passado dois anos. Para conter o
excesso de cesarea, a Secretaria de Salde da Mulher [do Governo Federal]
havia implantado novas politicas e um programa de boas praticas nos
hospitais do SUS. Como n6s somos ativistas da causa do
nascimento saudavel e cientes de que a realidade do nascimento no Brasil
estava em uma fase de transicdo, tomamos a decisdo de voltar a
campo para filmar e verificar se realmente as novas praticas estavam sendo
implantadas no sistema publico de salde.
No6s voltamos a alguns hospitais da primeira amostra e vimos uma outra
realidade na qual as mulheres notavam as diferencas de mudangas de prética.
O filme assume o formato final e a temporalidade de trés anos, com a
documentacdo de momentos distintos na pratica do nascimento.
N&o séo todos os hospitais que aderiram as mudancgas, mas a nossa intengdo
foi trabalhar em um filme educativo, democrético, que todos tivessem acesso,
onde qualquer pessoa pudesse compreender e que 0s nimeros da pesquisa
estivessem explicitos. Assim, diante desta oportunidade, o filme passaria a

ser um produto social da propria pesquisa com disseminacdo de contetdo
académico. (FIORETTI, 2016).

Toda a preocupacdo da diretora em retratar no filme a implementacdo das boas
praticas no &mbito do SUS foi potencializada pelo fato de em 2013 ter sido lancando o
documentério O renascimento do parto. O filme aborda, como alternativa ao parto
cesariano, o parto normal domiciliar. Este tipo de parto néo é realizado pelo SUS e nem
coberto pelo Sistema de Salde Suplementar (planos de salde). O alto custo do
procedimento acaba torneando-o viavel apenas a classe média e alta. A ideia era
mostrar o parto normal como possibilidade no SUS, que atende 75% da populacéo

brasileira.
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3.2 O renascimento do parto

O documentério, de 90 minutos, tambeém retrata a grave realidade obstétrica
mundial, sobretudo a brasileira, que se caracteriza por um alto nimero de cesarianas e
de partos com intervengdes traumaticas e desnecessarias, em contraponto com o que é
sabido e recomendado pela ciéncia. Através de relatos de especialistas, questiona-se o
modelo obstétrico atual promovendo uma reflexo acerca do novo paradigma do século
XXI e sobre o futuro de uma civilizagdo nascida sem os chamados "hormdénios do
amor"”, liberados apenas em condicdes especificas de trabalho de parto. O filme relne
depoimentos do cientista francés Michel Odent, da antropdloga norte-americana Robbie
Davis-Floyd, da parteira mexicana Naoli Vinaver, do ator e diretor de cinema Marcio
Garcia e sua esposa, a nutricionista Andréa Santa Rosa.

O filme foi dirigido produzido e montado por Eduardo Chauvet, produtor e
diretor audiovisual, que é casado com Erica de Paula, doula_(assistente de parto que
acompanha a gestante durante o periodo da gestacdo até os primeiros meses apos 0
parto, com foco no bem-estar da mulher), educadora perinatal e roteirista do filme. O
filme foi produzido de forma independente, sem recursos publico ou privado, através de
crowdfunding, forma de financiamento coletivo pela internet. O filme bateu o recorde
brasileiro de crowdfunding, arrecadando R$ 141.091,00, superando a meta estabelecida
de R$ 65.000,00. O dinheiro foi usado para garantir a exibi¢cdo nos cinemas comerciais
onde alcangou a terceira maior bilheteria do pais em 2013 no género documentério.
Ficou em cartaz 22 semanas e foi exibido em 50 cidades. O documentério foi
selecionado em diversos festivais nacionais e internacionais, como o Los Angeles
Brazilian Film Festival e exibido, em sessao especial, no Paléacio do Planalto, no Férum
Mundial de Direitos Humanos e no Forum Social Mundial. O trailer na internet
alcancou mais 1 milhdo e meio de visualizagGes e o filme promocional (um trailer com
duracédo estendida) de oito minutos de duracdo, cerca de 469 mil visualizagbes. Em
agosto de 2015, o Ministério da Saude publicou em seu Canal no YouTube, chamado
TV Salde  (https://www.youtube.com/MinSaudeBR), o filme dividido em oito
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episodios de trés a cinco minutos que mantiveram uma media superior a 40 mil
visualizacgdes cada.

Segundo entrevista dos realizadores para o blog Apenas um papo, de Rita
Tavares, a ideia do filme surgiu em 2011, quando o casal percebeu a caréncia de
informagdes de qualidade sobre o assunto “parto € nascimento” no cenario brasileiro.

Como estavamos no periodo do dia das maes, tivemos a ideia de realizar um
especial para televisdo sobre parto humanizado que em seguida se tornaria
um curta-metragem e logo depois um longa-metragem, pela abrangéncia e
complexidade do assunto. Portanto, o filme foi possivel por meio da jungdo
entre as nossas profissdes [..] Aos poucos, fomos agregando diversos

parceiros ao projeto, que foram fundamentais para viabilizar a producéo da
obra sem nenhum recurso externo num primeiro momento. (TAVARES, 201-

)

3.3 Violéncia obstétrica — A voz das brasileiras

O documentério colaborativo, de 52 minutos, foi realizado a partir dos
depoimentos de mulheres sobre suas historias de violéncia, intolerancia, ignorancia e
racismo que marcaram seus corpos e suas vidas a partir de um roteiro de perguntas
elaborados pelas produtoras/realizadoras. As depoentes gravaram 0s depoimentos em
suas préprias casas com webcam, celular e maquina fotografica. A convocacgédo veio a
partir de uma postagem coletiva realizada nos blogs Cientista Que Virou Mé&e e Parto
no Brasil.

O filme foi produzido por Bianca Zorzam, Ligia Moreiras Sena, Ana Carolina
Franzon, Kalu Brum, Armando Rapchan, méaes, ativistas, pesquisadoras do campo da
Saude Coletiva e profissionais de sadde. O documentério foi realizado de forma
independente e colaborativa. Apds o recebimento dos depoimentos, o video foi editado
em pouco dias com a ajuda do videomaker Armando Rapchan, que manteve o carater
caseiro da producdo. No dia 17 de novembro do mesmo ano, o video foi lancado no
Congresso Brasileiro de Saude Coletiva (Abrasco), ocorrido em Porto Alegre, como
parte das comunicacdes cientificas. O video foi publicado no YouTube no dia 24 de
novembro de 2012 e divulgado no dia seguinte, um ano apds o inicio das acdes de
ciberativismo, no dia 25 de novembro de 2012, Dia Internacional pela Eliminacdo da

Violéncia contra as Mulheres.
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Em agosto de 2010, como rememora o blog Cientista que virou mae’, a
Fundacdo Perseu Abramo, em parceria com o SESC, realizou a pesquisa “Mulheres
brasileiras e género nos espacos publico e privado”. Dentre os resultados do tema
violéncia contra as mulheres, destacou-se um dado alarmante sobre a violéncia
institucional sofrida pelas brasileiras: uma em cada quatro mulheres (25%) relatou ter
sofrido algum tipo de violéncia na hora do parto. Os dados da pesquisa foram
repercutidos na midia em jornais de grande circulacdo em fevereiro de 2011.

Em abril do mesmo ano, foi realizado o debate “Maltrato no atendimento em
maternidade e no pré-natal” pela Comissdo Permanente de Salde, Promocdo Social,
Trabalho, Idoso e Mulher, na Camara Municipal de S&o Paulo, que reuniu cerca de 70
pessoas, entre elas o coordenador da pesquisa realizada pela Fundagéo Perseu Abramo,
0 sociologo e professor da USP Gustavo Venturi e a biologa Ligia Moreiras Sena, uma
das produtoras do video. Na ocasido, Venturi, em entrevista para uma jornalista da
Cémara, afirmou que existem trés problemas principais que geram a violéncia no parto:
a formacdo dos profissionais, a superlotacdo das instituicdes e a preparacdo inadequada
das mulheres para 0 momento do parto.

A partir de entfo, os coletivos femininos comecaram a se mobilizar em
termos de circulagdo de informacdo, denuncia da situagdo da assisténcia
obstétrica brasileira, reivindicacdo de direitos, discussao sobre o assunto. E as

midias sociais apareceram como fator catalisador crucial para todas as a¢fes
que se seguiram. (SENA, 2012).

4.2. Analisando a circulacéo do video

Na visdo geral de dados fornecidos pelo YouTube Anlytics, pode-se observar
que que Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas préaticas é
majoritariamente visto no Brasil (95%) — o segundo lugar é Portugal com 0,9% —, e por
mulheres (75%). O que pode ser justificado, em parte, pelo fato do video ser uma
producdo brasileira falada e legendada em portugués, com palavras-chave em portugués
(tags) e tratar de uma tematica do universo feminino. S ha marcagdes de “gostei *“ no

video (gréafico 1).

% Toda a histéria do video esta disponivel em:
<http://www.cientistaqueviroumae.com.br/blog/textos/violencia-obstetrica-a-voz-das-brasileiras-assista>,
Acesso em 12 nov 2016.
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outro ‘ Aplicative externo

Grafico 1 — Visdo geral dos dados fornecidos pelo YouTube Fonte: Youtube Analytics

No periodo analisado, cerca de um ano e meio, 0 video obteve 21.504
visualizacdes que se apresentam em um movimento repetido de altos e baixos (grafico
2). Buscando pelo nome do filme no Google e no campo de busca da pagina da
VideoSalde no Facebook ndo encontramos correspondéncia de publicacdes que

coincidissem com os meses de pico de visualizagdes.

VideoSaide Distribuidora da Fiocruz »

Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas praticas

Criedo em: 02/03/2015 - DuragSo: 20:09 - ConfiguragBes de privacidade: Piblico

Todo o periodo (02/03/2015 — 17/09/2016)

TEMPO DE EXIBICAD (MINUTOS) VISUALIZACOES
153.700 21.504

Comgarar métricas = Pormés = | [ ] Mostrar crescimento

o~ = Visualizagbes

2.000
= mai/2015 . .

nov/2015 mar-mai/2016 jul-ago/2016
]
E 1.500
L
@ 1.000
- dez/2015 e jan/2016 set/2016
abr/2015 jul/2015
um;br;u de 2015* prhode 2015 setembro de 20013 dezembro de 2015 mergo de 2016 junho de 2016 setembwdelu¢1
* ) perioda i inclui Ummés

Gréfico 2 — Visualizagdes do video Nascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas prdticas Fonte: Youtube
Analytics
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Ao analisarmos a partir da origem do trafego das visualiza¢Bes, observamos que
os videos sugeridos (sugestdes que aparecem ao lado ou depois de outros videos) eram
as principais fontes com 47%; origem externa em segundo lugar, com 24%, e em

terceiro lugar a pesquisa no YouTube, com 14% (grafico 3).

Duragdo Porcentagem
[ origem do trfego* Tempa de exibigio (minutos) & & VisualizagBes média da visualizada

[ Videos sugeridos 69140 9.992 6:55 34%
[ Extena 39.294 (26%) 5.057 (24% 7:46 39%
[ Pesquisa do YouTube 18.643 (12%) 2.784 (13%) 6:41 33%
[ Direta ou desconhecida 9.750 (6,3%) 1.452 (6,8% 6:42 33%
[ Recursos de navegagio 5.653 (3,7%) 681 (3,2% 818 1%
[0 Outros recursos do YouTube 4664 (3,0%) 572(27% a:09 40%
O Desconhecide - player incorporado 2.657 (1,7%) 292 (1,4% 9:05 45%
[ Aplicativo externo 1.707 (1,1%) 231(1.1% 7:23 7%
O Playlists 1.388 (0,9%) 214 (1,0% 6:29 32%
[ canais do YouTube 613 (0,4%) 153 (0,7% 4:00 20%
O Pégina da playlist 518 (0,3%) 124 (0,6% 4:10 21%
[ Notificagies 32 (0,0%) 4(0,0% 8:05 40%
1-12de 12

Gréfico 3 — Origem do Trafego Fonte: YouTube Analytics

Olhando mais de perto os videos sugeridos, podemos destacar quatro videos que
mais provocaram o trafego e que juntos somam 43,8% do fator analisado. Em comum,
além da tematica, tém o fato de conterem as mesmas palavras do titulo Nascer no
Brasil: Parto, da violéncia obstétrica as boas praticas: “violéncia obstétrica”, “parto” e
“Nascer no Brasil”. O titulo, como citamos anteriormente, é uma forma de busca e
descoberta dos usuarios e do proprio YouTube. Os trés primeiros videos da lista
(gréfico 4) possuem numero de visualizag¢6es superior ao video Nascer no Brasil: Parto,
da violéncia obstétricas as boas praticas (201.774, 49.670 e 79.976 respectivamente'®)
e foram publicados antes de 02/03/2015, quando foi disponibilizado publicamente
(24/11/2012, 25/11/2014 e 24/11/2013 respectivamente). A excecdo se da pelo quarto
video, Nascer no Brasil: Cesaria, mitos e riscos, que tem menos visualizacdes (9.278)
que foi publicado juntamente com o outro filme da série. Todos os filmes tém
comentarios positivos e predominantemente de mulheres. A avaliagcdo do video (méo

com polegar indicando gostei ou ndo gostei) é positiva em larga maioria.

% Dados coletados do YouTube em 12 de novembro de 2016.
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Duragdo Porcentagem

Origem do trifega Tempa de exibicdo (minutos) ¢ Visualizagdes média da visualizada

visualiz média
16.354 2074 7:53 39%
8.070 980 814 4%
5451 667 8:10 4%
5126 627 8:10 4%
Violéncia Obstétrica: vitimas relatam abusos ... 3.537 (51%) 508 (5,1% 6:57 35%
Relato de Parto Normal Prematuro (33 Sema... 2274 (33%) 384 (3,8% 5:55 29%
Exame Obstétrico Completo 2.225(3.2%) 509 (5,1% 4:22 22%
Documentério mostra casos em que mulhere.. 1.959 (2,8%) N7(32% 6:10 N%
A hora da chegada — como nascem os bebés ... 1.933 (2,8%) 272 (27% 7:06 35%
VIOLENCIA OBSTETRICA, VOCE SABE O QUE 1.799 (2,6%) 230 (2,3% 7:49 39%
Meu relato Violéncia Obstétrica 1.587 (2,3%) 223 (2.2%) 7:06 5%
Mascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétric... 1.156 (1,7%) 136 (1,4%) 8:29 42%
Debate sobre o filme "0 Renascimento do Par... 1.119(1,6%) 140 (1,4%) 7:59 40%
Mascer no Brasil: Parto, da violéncia obstétric... 1.097 (1,6%) 195 (2,0%) 5:37 28%
0 Renascimento do Parto - Episadio 1 1.052 (1,5%) 136 (1,4%) 744 38%
EU SOFRI VIOLENCIA OBSTETRICA ..E AGOR... 957 (1,4%) 13(1,1%) 8:28 42%
Parir & natural 906 (1,3%) 102 (1,0%) 8:52 44%
Desconhecido 903 (1,3%) 116 (1,2%) 7:46 39%
Parto no Brasil: a caminhe da humanizagéo p... 793 (1,1%) 152 (1,5%) 5:13 26%
NOVAS REGRAS PARA PARTOS NO SUSENA . 686 (1,0%) 87 (0,9%) 7:52 39%

Gréfico 4 — Videos sugeridos que geraram trafego Fonte: YouTube Analytics

O segundo fator, origem externa (grafico 5), trata-se do trafego de websites e
aplicativos que incorporam ou vinculam os videos publicados no YouTube. Destacam-
se 0 Facebook com 49%, o Google Search (resultados da pesquisa do Google
vinculados a videos do YouTube) com 19%. A incorporacdo em sites de instituicoes
publicas, como a Empresa Brasileira de Comunicacdo (EBC), Rede Humaniza SUS,
Fiocruz e a Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN) tiveram 0 mesmo
impacto que veiculos de comunicac¢do alternativos como os blogs Parto por Amor, Méae
de Peso e o site independente Crianca e Saude.

A pesquisa no YouTube foi responsavel por 23% das visualizagdes, terceiro
maior fator. Podemos observar a presenca de palavras contidas no titulo do filme como
“nascer no brasil”, “violéncia obstétrica” com pequenas variaces de grafia, e “parto”
associada a outros termos. A busca maior foi pelo termo “nascer no brasil”, responsavel
por 646 visualizacdes, 0 que pode indicar uma busca consciente, uma vez que “Nascer
no Brasil” corresponde a0 nome da pesquisa inédita que deu origem ao video.
Colocando em perspectiva com o universo de 21.504 visualiza¢fes que chegamos até o

momento desta analise, 0 nimero corresponde a 3% das visualizagdes.
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Duragdo Porcentagem
[] origem do tréfego Tempo de exibigo (minutas) © & Visualizagbes média da visualizada
visualiz. média
[0 Facebook 20.749 (53%) 2.492 (49%) 8:19 41%
(] Google Search 6.545 (17%) 935 (19%) 700 35%
[0 Desconhecido 3.414(8,7%) 501 (9,9%) 6:48 34%
(] partoporamor.com.br 1.287(33%) 155 (3,1%) 818 41%
[ WhatsApp 891(2,3%) 143 (2,8%) 6:14 3%
O ebeceombr 584 (1,5%) 68 (1,3%) 8:34 43%
O Gmail 581(1,5%) 75(1,5%) 744 38%
[0 maedepeso.combr 557 (1,4%) 57 (1,1%) 9:45 48%
O live.com 360 (0,9%) 39 (0,8%) 9:14 46%
O eriancaesaude.com br 284 (0,7%) 30 (0,6%) 9:28 47%
[ Appdo Safari 275(0,7%) 33 (0,7%) 8:20 41%
[ maillive.com 266 (0,7%) 33(0,7%) 8:03 40%
O ilang.com 246 (0,6%) 32(0,6%) 7N 38%
O projecac.br 209 (0,5%) 24(0,5%) 8:43 43%
[0 temosquefalarsobreisso wordpress.com 168 (0,4%) 16 (0,3%) 10:30 52%
[ redehumanizasus.net 160 (0,4%) 31(0,6%) 510 26%
O Google 145 (0,4%) 26 (0,5%) 5:34 28%
O ufmg.br 102 (0,3%) 9 (0,2%) 122 56%
[] Facebook Messenger 94(0,2%) 14(0,3%) 6:43 33%
Gréfico 5 - Origem externa de trafego Fonte: YouTube Analytics
Duragio Porcentagem
[ origem do trifego Tempa de exibigio (minutos) & Wb Visualizages média da visualizada
visualiz. média
[0 nascer no brasil 5.303 (28%) 650 (23%) 8:09 40%
[ violencia obstétrica 1.686 (9,0%) 197 (7.1%) 8:33 42%
[ viclencia obstetrica 1.020 (5,5%) 119 (43%) 8:34 43%
O parto no brasil 585 (3,1%) 94 (3,4%) 6:13 3%
[ violéncia obstétrica 923 (2,8%) 81(29%) 6:27 32%
[0 vicléncia obstetrica 467 (2,5%) 61(22%) 738 38%
[0 viclenciane parto 300 (1,6%) 26 (0,9%) 11 57%
(] partos no brasil 215(1,2%) 32(1,1%) 6:43 33%
[0 Desconhecido 148 (0,8%) 51(1,8%) 2:54 14%
O fiocruz 130(0,7%) 16 (0,6%) 8:07 40%
[ o parto no brasil 125(0,7%) 9 (0,3%) 13:55 69%
O pesquisa nascer no brasil 115 (0,6%) 18 (0,6%) 6:24 32%
[ nascerno 112 (0,6%) 6(0,2%) 18:41 93%
O parto brasil 98 (0,5%) 37 (1,3%) 2:38 13%
O nascerbrasil 86 (0,5%) 19 (0,7%) 4:32 23%
[ nascer no brasil fiocruz 85 (0,5%) 13 (0,5%) 6:33 33%

Gréfico 6 — Palavras usadas na pesquisa do YouTube Fonte YouTube Anyltics

Em dltima analise observamos os comentérios sobre o video postados no
YouTube. Dos onze comentarios, todos foram de mulheres e em concordancia com o
contetdo do filme. Trés mulheres manifestaram a emoc¢do que sentiram ao assistir ao
filme e uma quarta internauta relatou a propria experiéncia de violéncia obstétrica. Trés
mulheres que postaram comentarios possuem canais no YouTube, sendo que duas delas
tem canais dedicados as questdes relacionadas a maternidade.
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5. Conclustes

Operando em um mercado simbdlico, a circulacdo de videos € mediada por
individuos, comunidades discursivas que potencializam a circulacdo de discursos dando
legitimidade as producdes. Os trés videos analisados tiveram em comum o fato de terem
sido produzidos por mulheres militantes do parto saudavel em condi¢Bes adversas de
producdo onde a ac¢do colaborativa e parcerias foram determinantes para a realizagéo. A
rede de apoio é uma marca do movimento de mulheres.

No entanto, as comunidades discursivas também sdo responsaveis pelo
encapsulamento dos discursos, o0 que pode ser observado por referéncias e citacdes dos
videos em paginas, sites e blogs afins e pelas avaliagBes positivas que 0s videos
obtiveram no YouTube. Este movimento de encapsulamento foi observado
anteriormente em pesquisa sobre o Mapa da Comunicacdo e Saude no Facebook
(MUZI, 2014) onde foi observada uma intensa comunicagdo entre os pares.

A internet também permite maior longevidade dos filmes, que operam numa
I6gica que assemelhasse-se ao conceito da cauda longa (ANDERSON, 2006), que
discorre sobre uma equivaléncia do mercado de nicho, que vende ao longo do tempo,
aos produtos populares, que séo vendidos em grandes quantidades em um curto espaco
de tempo. Nos casos dos videos analisados, observamos que o tempo de vida em que
estdo disponiveis de YouTube é favoravel ao nimero de visualizacBes e interacoes.
Quanto maior o tempo em que estao disponiveis mais visualizagcdes recebem.

Os filtros de busca e descoberta também se mostraram como importantes
mediadores da circulagdo. A forma como os videos sdo nomeados e indexados através
de tags séo determinantes para a sua circulagdo uma vez que o YouTube atua como um
buscador de contetido e de forma “colaborativa”, pois um filme com maior nimero de
visualizacdes pode alavancar a visualizacdo de outros videos sobre 0 mesmo tema desde
que usem as mesmas palavras contidas no titulo e/ou tags.

Apesar da pouca rastreabilidade dos dados, que passam a depender da
observacgdo das redes, e da complexidade da analise da circulagdo, a Teoria Ator-Rede
mostrou-se uma potencial metodologia para a andlise da circulacdo viabilizando o
mapeamento das mediagdes. Este exercicio exploratério apontou a necessidade de

adensamento das questbes de género e da circulacdo discursiva para as proximas
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pesquisas. A comunidade discursiva de mées cria e reproduz condigdes favoraveis para
a circulacdo de informacGes e promovem o0 engajamento das mulheres, criando um
contexto especifico de analise. Ao mesmo tempo em que a circulacdo de discursos na
rede promove um ambiente agregador onde a intertextualidade potencializa a circulacdo

operando como mais um mediador.
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