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Resumo

A questéo abordada neste estudo evidencia a necessidade de se compreender a relagdo do homem e
a infinidade de signos existentes na linguagem do Instagram @reveillondosmilagres. O importante é
discernir o modo como esta comunicagdo particularmente representa 0 que professa representar e,
em funcdo disso, quais os efeitos esta habilitada a produzir em possiveis intérpretes. Cabe ressaltar
que a semiotica sistematizada por Peirce fundamenta-se aqui em procedimentos conceituais e
metodoldgicos que reclamam uma dialogicidade com a Anélise de Discurso de linha francesa
(Pécheux), a fim de se completar os processos de representacdo signica no que se refere a historia
do seu sistema e 0 contexto sociocultural em que ele se situa. No momento em que ambas se
interseccionam como um veiculo que atua historicamente, é possivel desvelar os efeitos de sentido
do que esta posto aparentemente como algo dado (literal), por meio das manifestacdes linguisticas.
Partimos desse dialogo teorico para entender o processo comunicacional no qual o emissor de seu
contetdo e de sua imagem produz um ambiente onde o espectador ndo € apatico, deseja ‘emitir para
existir’.
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! Graduada em Comunicacao Social, Jornalismo, Especialista em Comunicacdo Empresarial, Mestranda do Programa de
Pos-graduacio em Letras e Linguistica da Ufal. E pesquisadora sdcia da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacdo - Intercom. Docente do Curso de Comunicagdo Social do Centro Universitério
Tiradentes — UNIT. Bolsista do PROBIC/UNIT/AL. (Grupo de Pesquisa Multidisciplinar em Linguagem da
Comunicac&o).

2 Graduada em Comunicacdo Social, Relacdes Publicas, Mestre em Desenvolvimento e Meio Ambiente:
sustentabilidade tecnoldgica (UFAL). Ministra aulas na Graduacao e Pds-graduacdo nas areas de Gestdo, Inovagdo e
Desenvolvimento Sustentavel. Bolsista do PROBIC/UNIT/AL. (Grupo de Pesquisa Multidisciplinar em Linguagem da
Comunicag&o).

¥ Graduado em Comunicacéo Social, Jornalismo, Especialista em Geréncia e Administracdo em Servico de Informacéo
e Gestdo de Instituicdo de Ensino Superior, Mestre em Desenvolvimento e Meio Ambiente: sustentabilidade cultural
(UFAL). Prof. Adjunto das disciplinas Teorias da Comunicagdo, Imagem, Estética e Semiética e Metodologia Cientifica
do Centro Universitario Tiradentes — UNIT. Bolsista do PROBIC/ UNIT/AL. (Grupo de Pesquisa Multidisciplinar em
Linguagem da Comunicacao).



Centro Internacional de Semiética e Comunicagdo - CISECO
V CoLOQUIO SEMIOTICA DAS MIDIAS o ISSN 2317-9147
Albacora Praia Hotel e Japaratinga - Alagoas ¢ 21 de setembro de 2016

Abstract

The question broached in this study highlights the need to understand the relationship between man
and the plethora of existing signs on Instagram language @reveillondosmilagres. The important
thing is to discern how this communication is particularly the professions represent and, on that
basis, what the effects are enabled to produce possible interpreters. It should be noted that the
systematic semiotic Peirce is based here in conceptual and methodological procedures that calls for
a dialogical with the French Discourse Analysis (Pécheux), in order to complete the semiotic
representation of processes with regard to the history of your system and the socio-cultural context
in which it is located. By the time both intersect as a vehicle that acts historically, it is possible to
reveal the effects of sense of what is apparently set as a given (literal) by means of linguistic
expressions. We start this theoretical dialogue to understand the communication process in which
the issuer of its content and its image produces an environment where the viewer is not apathetic,
want to ‘send to exist’.

Key-words: Language. Social networks. Instagram. Semiotics. Discourse analysis.

1 Introdugéo

No momento em que fica cada vez mais evidente a necessidade de se compreender a relacéo
do homem e a infinidade de signos existentes, penetrar no interior das mensagens para investigar o
modo como elas sdo engendradas e quais recursos sdo utilizados para captar vetores de
referencialidade marcados na historia e no desenvolvimento das forcas produtivas e econémicas,
surge o Grupo de Pesquisa (GP) Multidisciplinar em Linguagem da Comunicacdo, o primeiro do
Curso de Comunicacdo Social (Jornalismo e Publicidade e Propaganda), do Centro Universitario
Tiradentes de Alagoas (UNIT).

Com o intento de mapear as linguagens contemporaneas, o0 GP se dedica ao didlogo da
Semiotica (Pierce) e Andlise de Discurso (Pécheux) para a analise dos produtos comunicacionais
contemporaneos presentes no meio virtual, mais precisamente nas redes sociais. Em se tratando
deste artigo teorico, tratamos da linguagem presente no Instagram do Réveillon dos Milagres.

O carater multidisciplinar da pesquisa se fundamenta na producdo de um conhecimento
totalizante. Esse que, segundo o filésofo Ivo Tonet (2013, p. 740), “sé pode ser produzido a partir
de fundamentos metodologicos [...] [que] implicam uma teoria geral do ser social e tem na categoria
ontoldgica [...] a sua chave mestra”. Assim, 0 dominio da perspectiva historico-social resulta na

producdo de um saber ndo fragmentado.



Centro Internacional de Semiética e Comunicagdo - CISECO
V CoLOQUIO SEMIOTICA DAS MIDIAS o ISSN 2317-9147

Albacora Praia Hotel e Japaratinga - Alagoas ¢ 21 de setembro de 2016

Logo, o GP parte da perspectiva de que a linguagem é entendida como uma dimenséo que
compreende a lingua e também todas as formas de expresséo inscritas ou ainda por se inscrever. Ela
deve ser pensada em sua relagdo com a sociedade, como a dimensdo de base para todo o potencial
que caracteriza 0 homem, enquanto um ser historico e que vive num mundo em que tudo significa e
tem de ser significado por ele.

A partir de estudos que aliam o conhecimento da e sobre a linguagem com o sujeito que a
pratica, a historia, a ideologia e a sociedade, o saber sobre o funcionamento da linguagem é decisivo
para a compreensao de qualquer objeto das ciéncias humanas e sociais. E este saber é fundamental
para o entendimento do objeto desta pesquisa: a linguagem produzida na rede social e o0 que ela
significa.

Sendo assim, cabe ressaltar que a Semidtica a que fazemos referéncia € aquela sistematizada
por Charles Sanders Peirce, a qual reclama, por meio de procedimentos metodoldgico-conceituais,
uma dialogicidade com vérias teorias que se relacionam com a linguagem, como a da Analise de
Discurso (AD) de linha francesa (Michel Pécheux), a fim de se completar os processos de signo no
que se refere a histdria do seu sistema e o contexto sociocultural em que ele se situa.

Na perspectiva da AD, o discurso aponta para a dimensdo fundante do ser social: o trabalho.
Nesse sentido, a relacdo ontoldgica se d& por meio da analise das condi¢cBes de producdo da
sociedade na qual os discursos sdo produzidos. Assim, 0 materialismo historico-dialético assume a
centralidade do referencial tedrico da AD, que perpassa também pela Linguistica e pela Psicanalise.

Apreendemo-nos ainda ao meio no qual essas mensagens/discursos sob analise estdo
inseridos: a rede social, compreendida como um conjunto de nés conectados e desconectados ao
mesmo tempo. No caso dessa reflexdo tedrica, esses nos sdo arquitetados pela produtora TJ Tamo
Junto, responsavel pelo evento Réveillon dos Milagres.

Cabe levar em consideracdo que o objetivo desse artigo é apresentar os referenciais tedricos-
metodoldgicosdo Grupo de Pesquisa Multidisciplinar em Linguagem da Comunicagdo. A partir
dessa reflexdo, dar-se-4, futuramente, a analise do objeto de estudo que se fundamente no ‘emitir

para existir’ das redes sociais.
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2 ‘Emitir para existir’: a sensaciio na rede social Instagram

Ao articular conceitos mais gerais da comunicacdo e da linguagem, bem como trazer uma
reflexdo sobre o potencial da ferramenta Instagram para a confluéncia com aqueles, é preciso
considerar as transformacfes midiaticas sofridas na interacdo emissor/receptor, onde redes se
consistem como sistemas complexos e dinamicos.

O modo como se acessa a troca de ideias, sentimentos e informagdes no Instagram parece
gerar a sensagdo de ‘emitir para existir’. As mensagens ndo apenas usam as redes, mas criam redes e
sdo, elas mesmas, a rede. Assim, evidenciam-se indicios de que, a partir das redes sociais 0s
instagrammers* passam a experienciar um novo modelo comunicacional: muitos emissores,
receptores emitem para muitos receptores, emissores (SILVA, 2010).

Acoes e interacOes coletivas numa rede aberta trazem, implicitamente, um processo cognitivo
e comunicacional de representacdes partilhadas e incorporadas. Isso acontece em relacGes de
socializacdo que possibilitam o entrelacamento de fluxos informacionais e o design colaborativo de
ideias em tempo real, modificando e acelerando os processos globais da mente coletiva. Essas a¢des
cognitivas sdo intensificadas pelas tecnologias de informacdo na medida em que possibilitam o
surgimento de comunidades estratégicas de conhecimento que, antes eram individuais, agora sao
partilhados coletivamente por meio de experiéncias interacionistas (BRENNAND; BRENNAND,
2007).

Assim, 0 Instagram se apresenta como uma rede que tem como finalidade o compartilhamento
de fotos, de onde surgem dindmicas de sociabilidade especificas. Assim, padrdes de comportamento
emergem com a utilizagdo do Instagram. Esses fragmentos permitem a constru¢do da imagem que o
individuo deseja representar de si, numa instancia subjetiva, para fazer os interlocutores reais ou
potenciais acreditarem ‘existir’ a partir da postagem de imagens, videos e textos. Dessa forma, o
valor dado a cada comportamento, atitude ou escolha séo evidenciados pelo conteido posto em
publico (SIBILIA, 2008).

Estes tipos de imagens criadas pelos usuarios do Instagram repercutem na rede como um
signo valorizado, uma vez que permite o compartilhamento de habitos singulares a serem seguidos

como modelo que introjetam formas de estar no mundo. S&o esses 0s cenarios manipulados que

* Membros que formam comunidades no Instagram.
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podem sugerir um tom mais suave e emotivo, que a carga pesada pode ser suavizada, com toque
mais hedonista, mais ludico, que possivelmente, resulta em uma cultura das sensagdes multiplas
compartilhada publicamente em espagos que coexistem, conectando pessoas cujas falas rearticulam
interacdes entre modos de existir socialmente (SILVA, 2010).

Ao enfatizar estas relagbes cambiantes entre o publico e o privado, novas dindmicas
comunicacionais enfatizam a centralidade do publico, pois a importancia do ser visivel é cada vez
mais evidenciada como central na esfera publica. O sujeito que contracena no “Show do Eu”, por
meio de inimeras ferramentas, torna-se o emissor, produtor/editor de seu contetdo e de sua imagem
para o receptor que ndo é apatico, uma vez que este também deseja ‘emitir para existir’ (SIBILLA,
2008).

Mas o Instagram, além de ser uma rede social, € um aplicativo funcional que atribui cor,
textura (filtro) ou borda & imagem. Ele é cAmara e editor de imagem (filtro) que confere nitidez,
brilho suave e nostalgico, prestando-se ao compartilhamento de imagens por comunidades, por
regides ou grupos de interesse.

As experimentacOes resultantes desta estética sdo reveladoras da presenca do sujeito em uma
esfera publica. As fotos geradas configuram-se como resposta social a demanda subjetiva de
expressar-se e compartilhar a experiéncia, ou seja, uma grande motivacdo para narrativas de
consumo.

A forma como a qual se operacionaliza a edicdo, sem um formato pré-estabelecido, parece
alimentar o uso social de espacos cotidianos e de visibilidade demandadas no desejo e no afeto de
sociabilidades que conectam pessoas em lugares inusitados de fala e controle que tencionam modos
de existir (SILVA, 2010).

Em sua maioria, a foto no Instagram refere-se a cotidianidade dos usuarios: afeto, lugares,
objetos, temas e assuntos que assumem multiplos sentidos e que ndo referem somente ao pessoal,
mas também ao social, promovendo uma rearticulacdo das interaces onde questdes subjetivas se
relacionam na construcao de representacdes coletivas.

Neste sentido, o receptor da mensagem é instigado a emitir. Emitir é existir. E relacionar a
subjetividade a percepc¢do do outro dentro de uma integracdo midiatica. Assim, o sujeito é inscrito

no gerenciamento de si mesmo. O sujeito torna-se protagonista porque gerencia todo o processo:
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cria um blog, atualiza-o, coloca-se on-line para o contato com as pessoas, dentro ou fora do &mbito
das ferramentas disponiveis na Internet, gera a expectativa da comunicacao.

O levantamento de dados pessoais € considerado pelo mercado que registra 0 comportamento
de compra, o perfil de habitos e inclinagdes pessoais a fim de selecionar por meio das mais diversas
ofertas. Assim, é dada uma atencdo especial ao sujeito que se assume como parte do sistema de
comunicacéo.

Partindo do pressuposto do lugar estudado — a rede social Instagram — os fendmenos
supracitados permitem que determinada linguagem alimente efeitos sociais dentro e fora da rede.
Isso fica evidente na comunicacdo do evento “Réveillon dos Milagres” (objeto de estudo desta
pesquisa) que, como todo produto, tem por objetivo comunicacional gerar desejo ao consumidor.

Esse objetivo é percebido a partir do perfil do evento no Instagram(@reveillondosmilagres e
das postagens que se utilizam das possibilidades da plataforma para gerar significado. Esse
fendmeno parte de uma racionalidade com a qual um emissor planeja e emite, tendo suas bases

estruturadas em um processo que Guy Debord define como “Espetacularizagdo”.

O espetaculo apresenta-se como algo grandioso, positivo, indiscutivel e
inacessivel. Sua Gnica mensagem é 0 que aparece é bom, o que é bom aparece
[...] O espetaculo é uma permanente guerra do 6pio para confundir bem com
a mercadoria; satisfagdo com sobrevivéncia, regulando tudo sobre suas
préprias leis. (DEBORD, 2003, p. 17-34).

Ao partir do pressuposto de que as conceituacdes sobre Linguagem refletem as atividades e a
troca de informacdes no Instagram, é necesséaria a reflexdo sobre como pensar o produto (que é
vendido por meio da rede social) e 0 mercado (o que é propriamente vendido), ou seja, 0 negécio
empresarial.

Segundo Kotler (1998 APUD CANDIDO, 2010), é frequente a definicdo do negdcio da
empresa com referéncia a produtos. Entretanto, 0 negocio é superior a definigdo de produto e deve
ser definido em termos de necessidades: “produtos sdo transitorios, mas as necessidades basicas € os
grupos de consumidores permanecem para sempre” (KOTLER, 1998, p. 78).

E nesse sentido que a forma de divulgar o produto na rede social Instagram com foco na
sensacdo (de estar no Réveillon de Milagres), e ndo meramente a venda do produto (a festa), utiliza-

se de uma estratégia de linguagem, uma tatica na qual se encontra a necessidade (do consumidor) de
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ser, e ndo o desejo de ter o produto (a festa). E, assim, esse espectador é persuadido na légica do

‘agora’, do ‘emitir para existir’.

3 Semidtica e Anélise de Discurso: um diélogo possivel

O processo comunicativo de divulgacdo por meio da rede social @reveillondosmilagres,
promovido pela agéncia TJ Tamo Junto, é um signo. Ele é algo que representa algo. E capaz de
produzir efeitos interpretativos em mentes reais ou potenciais. O importante é discernir o modo
como esta comunicacao particularmente representa o que professa representar e, em funcdo disso,
quais os efeitos esta habilitada a produzir em possiveis intérpretes.

Sob o ponto de vista semidtico, o pensamento ndo é limitado a quem pensa, mas se
caracteriza como um processo pelo qual as ideias sdo formadas, se transformam, crescem, sé@o
criticadas e aprimoradas. Esse processo assume a forma logica de mediacao entre signos (semiose).
A semidtica vai ver tudo como signo: as ideias elaboradas no cérebro e as elaboradas externamente
a ele. Portanto, pode-se dizer que todo pensamento é uma forma de acdo e toda acdo é uma forma de

pensamento.

A semiotica peirceana é uma teoria légica e social do signo. A objetividade do interpretante
é, por natureza, coletiva, ndo se restringindo aos humores e fantasias pessoais de um
intérprete particular [...] Além disso, a semiotica ndo é antropocéntrica. A autogeracdo nao
é privilégio exclusivo do homem. Ela também se engendra no vegetal, na ameba, em
qualquer animal, no homem e nas inteligéncias artificiais. Para completar, a teoria dos
signos é, por fim, uma teoria signica do conhecimento. Todo pensamento se processa por
meio do signos. Qualquer pensamento € a continua¢do de um outro, para continuar em
outro. Pensamento é didlogo. Semiose ou autogeracdo é pensamento, inteligéncia, mente,
crescimento, aprendizagem e vida. (SANTAELLA, 2004, p. 9).

Essa mente ontologica é concebida como sendo regida por trés principios logicos pelos quais
a mente humana também ¢é regida: o acaso ontoldgico (liberdade de sentimento que ndo podem ser
submetidos a qualquer imposi¢do); a existéncia ontoldgica que leva a mente humana a exteriorizar
(reacd0) no meio ambiente; e a lei (principio de regularidade) que associa as regularidades ao
pensamento. A analise objetiva compreender ndo somente 0s principios, mas também as inter-

relacGes entre acaso, existéncia e lei (GHIZZI, 2004).
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A investigacdo semidtica destes trés principios légicos permite conhecer as condicfes
necessarias para a transmissdo de um estado mental para outro, “permite ao pesquisador localizar
qualquer campo de pesquisa altamente especializado em relacdo a quaisquer outros, ab mesmo
tempo em que ensina como 0 passar de um campo para outro e como distinguir campos ainda néo
explorado” (BACHA, 2005).

Assim, a semiotica pode ajudar a desconstruir, para entender, a cadeia de significacao
colocada em cena no potencial comunicativo do signo. Cabe ressaltar que a semidtica estuda o
signo como um veiculo que atua historicamente, conectando a representacdo de um objeto aos

efeitos desta mente pensante. Desse modo, a teoria semiotica, segundo Santaella (2010, p. 5):

[...] nos permite penetrar no préprio movimento interno das mensagens, no modo como elas
sdo engendradas, nos procedimentos e recursos nelas utilizados. Permite-nos também captar
seus valores de referecialidade ndo apenas a um contexto mais imediato, como também a
um contexto estendido, pois em todo processo de signos ficam marcadas deixadas pela
historia, pelo nivel de desenvolvimento das forgas produtivas, econdmicas, pela técnica e
pelo sujeito que as produz.

Vale ressaltar que a semidtica sistematizada por Charles Sanders Peircese fundamentard em
procedimentos conceituais e metodoldgicos que reclamam uma dialogicidade com varias teorias que
se relacionam com a linguagem, como a da Analise de Discurso (AD) de linha francesa, a fim de se
completar os processos de signo no que se refere a historia do seu sistema e o contexto sociocultural
em que ele se situa.

Se a intervencdo da Semidtica oferece uma visdo mais abrangente dos signos e dos cédigos,
demonstrando-lhes a importancia na formulagdo do raciocinio e, por conseguinte, da sua expresséo
e comunicacao eficientes, temos ainda a contribuicdo da Andlise de Discurso. Esta explicita os
mecanismos de producdo de textos levando em conta as condic¢des de producao.

A (AD) pécheutiana e suas bases tedricas de linha francesa tornam visiveis as relagdes de
poder no ato comunicativo. 1sso é possivel ao viabilizar a identificagdo do sujeito que fala, verificar-
Ihe a autoridade conferida pelo lugar social que representa em consonancia com o tema sobre que se
pronuncia, sua intencao e sua posicao ideoldgica em relagéo ao seu interlocutor.

Por meio da AD, torna-se possivel levantar as marcas textuais que configuram as forgas
enunciativas inscritas no ato de fala, as quais ndo se realizam nas ou por palavras, mas pelos

falantes que as elegem e as pronunciam. Desse modo, a AD possibilita desvelar os efeitos de
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sentido do que est4 posto aparentemente como algo dado (literal), por meio das manifestagdes
linguisticas.

Eni Orlandi (2001, p. 15) defende que por meio da maneira de estudar a linguagem “se pode
conhecer aquilo que faz do homem um ser especial com sua capacidade de significar e significar-
se”. Em se tratando das materialidades discursivas presentes no Instagram do Réveillon dos
Milagres, € perceptivel que o fazer da rede social nédo se esquiva das formulagdes discursivas que se

constituem de efeitos de sentido, como esclarece Michel Pécheux (2002, p. 514):

O objeto da linglistica (o préprio da lingua) aparece assim atravessado por uma divisdo
discursiva entre dois espacos: o da manipulagdo de significacBes estabilizadas,
normatizadas por uma higiene pedagdgica do pensamento, e o de transformacgdes do
sentido, escapando a qualquer norma estabelecida a priori, de um trabalho do sentido sobre
o sentido, tomados no relancar indefinido das interpretaces.

A compreensdo dos efeitos de sentido produzidos no funcionamento do discurso da rede
social a ser analisado requer a identificacdo dos discursos que se articulam no interior de uma
formacdo discursiva e ainda do processo de interpelacdo dos sujeitos pela ideologia. Isso porque,
segundo Silva Sobrinho (2011, p. 27) “¢ das contradigdes socio-historicas que brota a natureza
conservadora e/ou revolucionaria/ transformadora de todo discurso”.

Convém aqui salientar que as abordagens pelas vias da Semiotica e da Anéalise do Discurso
vém a compor uma moldura metodoldgica que pode intervir na producdo de conhecimento em
geral, desvelando efeitos de sentido, inicialmente na linguagem e, adiante, a partir de uma relagéo
simbdlica. A esse respeito, Orlandi (1996) diz que em face de qualquer objeto simbdlico, o sujeito
se encontra na necessidade de “dar” sentido. E esse “dar” sentido para o sujeito que fala, ¢ construir
sitios de significancia (delimitar dominios), é tornar possiveis gestos de interpretacao.

Numa era cibernética, veloz e multicultural, esse referencial tedrico se dedica a uma ampla
visdo e a uma competéncia e desempenho signicos capazes de afastar de quaisquer mecanismos de
marginalizacdo socioecondmica e cultural. Para isso, buscamos um processo de instrumental tedrico

consistente e indispensavel a um modelo de ler e interpretar o ‘emitir para existir’.
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4 Método: um ir e vir entre teoria, corpus e analise

Partindo do pressuposto peirceano de que o signo é alguma coisa que representa algo para
alguém, o objeto que uma mensagem se propOe representar ndo é apenas um produto ou servico,
mas pressupde também uma cultura, uma miss&o, a visdo de seus elaboradores, a relacdo com o seu
publico receptor. Essa mensagem operacionaliza uma mediacdo entre o sistema de producdo e o
sistema de consumo.

O signo funciona como qualidade quando tem um poder de sugestionar. Ai, o signo encontra-
se no seu primeiro nivel analitico, onde sdo observadas as suas propriedades internas
(SANTAELLA, 2004). Nessa primeira etapa analitica, a qualitativo-icbnica, que envolve a
investigacdo do fundamento do signo (quali-signo) com o seu objeto (icone) serdo analisados 0s
aspectos qualitativos responsaveis pela primeira impressdao do signo — processo comunicativo de
divulgacdo por meio do perfil Réveillon dos Milagres, no Instagram, gerenciado pela agéncia TJ
Tamo Junto. Serdo observados sobre o produto, peca publicitaria ou imagem: suas cores,
substancias, linhas, formas, dimensdo, tamanho, textura, luminosidade, design etc. Nesse momento
serdo analisadas as qualidades abstratas que as qualidades visiveis sugerem.

Na etapa analitica singular indicativa que envolve a relacdo entre a existéncia singular (sin-
signo) e o seu objeto (indice), sera analisado o signo como algo que existe em um contexto com
espaco e tempo determinados. Assim, 0 signo € analisado na sua relacdo com o contexto a que
pertence: as origens, o ambiente de uso e os consumidores. Em seguida, o signo é avaliado de
acordo com o seu desempenho, funcdes e finalidades.

O simples fato de existir em um contexto (portanto historico) faz daquilo que existe também
um signo. Algo que se encontra presentemente solitario no mundo, mas se relacionando com outras
existéncias, reagindo a elas que também coexistem historicamente (SANTAELLA, 2004).

Na Gltima etapa analitica, da-se a relagdo do convencional-simbolico (legi-signo) com o seu
objeto (simbolo). Primeiramente é observada a coeréncia entre as expressividades do signo e as
expressividades culturais de quem o signo procura atender.

A terceira propriedade do signo atém-se a uma condigdo de lei, de intermediacdo entre o

objeto e a consciéncia, uma abstracdo operativa e convencional (portanto surgida culturalmente
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dentro de um tempo e de espaco), que direciona 0 modo de agir sobre determinado caso singular
(SANTAELLA, 2004).

Em seguida, examinaremos o potencial representativo do signo, o que ele representa que
valores |he foram agregados, o seu status cultural. Depois, analisaremos o tipo de
usuério/consumidor que o signo objetiva atender e os significados e valores que o signo tem para
esse consumidor.

Apds a andlise dos fundamentos, passaremos a andlise dos tipos de objetos a que esses
fundamentos se reportam no que se refere a relacdo do signo com o seu objeto dindmico. Ou seja, a
maneira como o quali-signo sugere seus objetos possiveis, a maneira como 0 sin-signo indica 0s
seus objetos existentes e a maneira como a qual o legi-signo representa seu objeto.

O objeto de estudo em foco é um signo que representa outro signo, uma mente, um produto,
uma ideia, para alguém ou para um publico. O signo mantém-se, a0 mesmo tempo, relacionado ao
seu objeto representado, ao signo em si mesmo e aos efeitos gerados na mente interpretadora.

A partir dai, na ultima etapa de analise semidtica, a Andlise de Discurso garante sua
contribuicdo, quando assegura a abordagem qualitativa, mediante descricdes e interpretacdes. Para
tanto, é a partir dessa intermiténcia (descricdo-interpretacdo) que o procedimento analitico
contribuird com a analise discursiva das postagens postas em circulacdo na rede social em questao.

Para o desenvolvimento da analise em sua contribuicio com a AD, seguiremos algumas
etapas, visando a elucidacdo de conceitos tedricos, o levantamento do corpus e a interpretacdo
analitica dos processos discursivos do Instagram@reveillondosmilagres. Partimos do entendimento
de que o objeto (histdrico-ideologico) tedrico da AD, o discurso, “se produz socialmente através de
sua materialidade especifica (a lingua)” (FERREIRA, 2005).

Conforme Pécheux (2002), a AD aponta a ideia de que o enunciado é linguisticamente
descritivel, com uma série de pontos de deriva possiveis que oferecem lugar & interpretacio. E a
partir dessa intermiténcia (descricdo-interpretacdo) que o procedimento analitico contribuira com a
proposta de analise discursiva. Concomitantemente, procederemos a constituicdo do corpus, que se
estabelece a partir das postagens no Instagram do Réveillon dos Milagres.

Construido o corpus, partiremos para o recorte de trechos representativos para nosso estudo.

Procederemos, a seguir, as analises das sequéncias discursivas, remetendo-as as condicGes de
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producdo nas quais os discursos enunciados pela TJ Tamo Junto foram engendrados, identificando
0s mecanismos de producéo de sentidos.

Consideraremos, portanto, nos discursos, o dito e 0 ndo-dito, visto que “as novas maneiras de
ler, inauguradas pelo dispositivo tedrico da analise de discurso, nos indicam que o dizer tem relacdo
com o ndo dizer” (ORLANDI, 2000). Desse modo, os sentidos alcancados pela andlise irdo
contribuir para o entendimento dos processos discursos, estes que sao praticas que intervém no real
socio-historico.

Existe ainda um “apelo”, objeto da pratica linguistica de espetacularizagdo da rede social, que
aponta a necessidade de o analista do discurso relacionar a linguagem a sua exterioridade, incluindo
assim conhecimentos do campo das Ciéncias Sociais e do dominio da Linguistica. A busca por esse
saber visa refletir a maneira como a linguagem esta materializada na ideologia e como esta se
manifesta na lingua (ORLANDI, 2001, p. 16).

Assim, levando em consideracdo o ir e vir constante entre teoria, corpus e analise,
buscaremos, em nosso gesto de interpretacdo, desvelar os mecanismos de interpelacdo ideoldgica
nos discursos presentes no Instagram@reveillondosmilagres.

Esses sdo, portanto, 0os caminhos téoricos-metodolédgicos adotados pelo Grupo de Pesquisa
Multidisciplinar em Linguagem da Comunicacdo para a andlise da rede social Instagram na
divulgacdo da festa de fim de ano, Réveillon dos Milagres. O evento acontece no Litoral Norte do
Estado de Alagoas e € divulgado na referida rede social pela produtora TJ Tamo Junto, o
emissor/sujeito da mensagem/discurso a ser analisado num trabalho futuro, visto que neste artigo

ndo temos um trabalho terminado, e sim, um referencial que vai embasar a analise.

5 Consideracoes finais

H& uma necessidade de superar a fragmentacdo do saber decorrente da multidisciplinaridade.
Isso porque, segundo Ivo Tonet (2013), um saber fragmentado € um saber de um mundo
fragmentado. Percebemos, entdo, que, do ponto de vista estritamente cientifico, a superacdo da
fragmentacdo néo passa pela soma ou pela justaposicdo ou, ainda, por atitudes e esforgos do sujeito

em integrar varias areas de conhecimento, e sim, passa por fundamentos metodol4gicos.
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Chegamos, entdo, ao entendimento de que a Semidtica de Pierce funciona como a disciplina
tedrica e metodoldgica para a analise do objeto da pesquisa proposto por este Grupo. No entanto,
essa area do saber, em sua terceiridade (momento em que o signo intermedia o objeto e a
consciéncia), reclama uma dialogicidade com a Andlise de Discurso (Pécheux) de linha francesa,
que contribui com os processos signicos no que se refere a histéria do seu sistema e o0 contexto
sociocultural em que ele se situa.

Nessa interface existente entre Semidtica e Andlise de Discurso serdo enfocados os trés niveis
de geracdo de sentido propostos pela primeira na busca de evidéncias com as quais se configuram
como resposta social a demanda subjetiva de expressar-se e compartilhar a experiéncia. Ou seja,
uma grande motivacao para narrativas que assumem maultiplos sentidos e que nao referem somente
ao individual, mas também ao social, ao coletivo, resultando numa rearticulacao das interacdes onde
questdes subjetivas se relacionam na construcéo de representagdes diversas da sociedade.

Ainda que tais conclusdes possam ser encaradas como pretenciosas neste momento, as
prerrogativas da Semidtica Aplicada como procedimento tedrico-metodoldgico, consistem em uma
ferramenta extremamente proficua para analises interdisciplinares. Aqui, a partir da dialogicidade
com a Analise de Discurso, se mostra adequada para a investigacdo de processos comunicacionais,
pois direciona os possiveis caminhos que norteardo a pesquisa no decorrer da analise.

E quando falamos em AD, estamos diante de um referencial que recorre ao materialismo
historico-dialético para compreender o objeto da pesquisa em sua totalidade. Assim, nessa
perspectiva metodoldgica, propomos uma analise que percorre da aparéncia a esséncia, do
fendmeno a uma totalidade. Por isso, faz-se necessario buscar uma teoria geral do ser social que tem
o trabalho como fundante desse ser. E dai que a perspectiva do materialismo historico-dialético
(Marx) se conflui com o instrumental da semiotica peircena no processo analitico.

O conhecimento historico-social da producdo do discurso (no sentido estrito e amplo) e a
consequente ideologia que parte de determinada posicdo de classe leva ao entendimento da
construcdo discursiva. Por meio desse processo, quando sdo desvelados os efeitos de sentido do
discurso, se é possivel chegar ao real do funcionamento discursivo (fendmeno e totalidade). Do
contrario, a analise se limitaria a generalidade das aparéncias desses fen6menos.

No entanto, para superar a fase de superficialidade do saber, é necessario ainda entender o

funcionamento do meio pelo qual a(o) mensagem/discurso € construida(o). daia importancia do
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entendimento do meio no qual o objeto de pesquisa esta inserido — a rede social Instagram.
Consequentemente, a compreensdo desse canal e 0 modo como o ser social se utiliza desse meio
virtual para produzir a linguagem e seus respectivos efeitos de sentido s@o essenciais a pesquisa.

E necessario, portanto, entender como se da o funcionamento desse universo (redes sociais)
para entender o ser social e o lugar que ele ocupa nessa teia que é o ciberespaco. E, somente
sustentado, primeiramente, por um referencial tedrico-metodologico, € possivel reunir o maior
numero possivel de informacgdes para buscar apreender a totalidade do processo comunicativo de

divulgacdo por meio das midias sociais (0 Instagram) promovido pela agéncia TJ Tamo Junto.
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